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Waarom?




Stedelijk Museum Amsterdam







Stedelijk X

Bedenk een activatiecampagne die leidt tot een
substantiele stijging in het aantal bezoekers.

Doelgroep:
Jonge Amsterdammers



Ik ben een Amsterdammer.
Maar ik ben nog nooit
in het Stedelijk geweest.

Daar heb ik geen tijd voor.
Ik heb ZOVEEL te doen.
Heb je mijn tijdlijn wel eens gezien?




Ik weet heel goed wat design is.
Ik heb design. Ik draag design.
De nieuwe Huaraches van Patta.

Mijn tattoo is gezet door Hollywood Mark.

Ik pak mijn fiets van Lekker en ga even
langs de lancering van Sef’ s nieuwe EP
bij de Tolhuistuin.
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Maar ik ga niet naar het Stedelijk.
Daar heb ik geen tijd voor.
Check al die events die ik attend.

Of ga jij?
Want dan ga ik ook.





http://drive.google.com/file/d/1-TlPjmE8BPTMMhEiqgUK50kb_MlVKmfc/view
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Profiel ‘Stedelijken’

e Diverse groep van inspirerende Amsterdammers; experts op hun
vakgebied: (duurzaam) ondernemen, food, fashion, design,
reclame, film, media etc.

e Delen ons DNA: ambitieus, eigenzinnig, nieuwsgierig, interesse in
kunst en/of vormgeving

e Actief op social media en groot online netwerk

e Het hoeven geen BN'ers of professionele influencers te zijn, wel
populair onder eigen peers/groep met een natuurlijke connectie
met hun netwerk.
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felijk X 2 jaar geleden

) Stedelijk X Rogier

STEDELLUK MUSEUM
AMSTERDAM
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Follow ups: online & offline



http://drive.google.com/file/d/1sSIUS7uXQNIQyHtpWU75GyHy6rRUQkle/view
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Follow ups

- Na launch event, posts op Facebook en Insta over audiotour/event door
Stedelijk & ‘Stedelijke’

- Facebook event: ‘geheim’ codewoord bij kassa = gratis naar binnen
(Looptijd:1 maand)

- Bedankmail naar gasten met foto’s event

- Audiotour blijft beschikbaar op Soundcloud

- Goodiebag met branding Stedelijk X en geoormerkte vrijkaarten

- Lid Young Stedelijk



Resultaten




i; Reuben Alexander

LEUK DAT JE ER WAS VANDAAG DOUTZEN!




Resultaten: Bereik

- Netwerk Stedelijk

- Netwerk Stedelijke/influencer

- Netwerk ‘vrienden van’

- Netwerk partners (De Correspondent)
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Resultaten

- 8 % stijging in bezoekers 20 - 35 jaar in 2016 (vastgehouden)

- Zichtbaarheid onder doelgroep: bij eerste serie van 6, ruim 2 miljoen mensen
bereikt via onze eigen netwerken en die van de ‘Stedelijken’

- Herhaalbezoek door vrijkaartjes

- Netwerk Stedelijk Museum en ‘Stedelijke’ uitgebreid



Learnings

| MAY BE A YOUTUBE STAR,
BUT ARE YOU SURE I'M A

GOOD FIT TO PROMOTE —
YOUR MORTGAGE BUSINESS? |

I'M ONLY 2.

JUSTDO
SOMETHING
MILLENNIAL.

N

® marketoonist.com






Herkenbare look & feel




Learnings +

- Herkenbare look & feel werkt goed

- Maatwerk (waarom, thema, match)

- Kwaliteit boven kwantiteit. Ga micro, of zelfs nano (local
heroes)

-  Werk met partners

- Netwerk van de influencer meest effectief > engagement

- Maak het formaat duurzaam / herbruikbaar

- Passie is geloofwaardigheid



Learnings -

- Campagne niet genoeg inclusief. Verder kijken!

- Grote investering in tijd en middelen voor klein team
- Follow-up nog beter regisseren voor meer effect en
verbinding met (nieuwe) netwerk > relatiebeheer

- Investeer in draagvlak interne organisatie









Influencer marketing. Hoe
verder?

- Fotowedstrijd Kijk & Klik als Ed
van der Elsken (met macro- &
micro influencers)

- Jump into the Future - The
Borgmann Donation > video’s
jonge verzamelaars

- Maria Lassnig - tekenwedstrijd

(coming up)
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Jump into the Future - Verzamelaars



http://www.youtube.com/watch?v=iz6FquJldAM




Hoe nu vew




De komst van Instagram zonder likes betekent
het einde van de influencer



ledereen kan een
influencer worden
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Het betalen van Sy
influencers maakt

je boodschap
minder
geloofwaardig
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Oh joy. Milan Fashion Week has arrived to ruin cur feeds with uneaten

staged gelato shots.
Offender of the day: @iristing_bazan



Nieuwe holy grail? > Het
betaald uitzetten van een
door een influencer
gemaakte post over jouw
museum via de account
van de influencer







